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Vivian Hecker leitet den
Bereich Marketing und Events
beim Axel Springer Verlag in
Hamburg

Ulrike Krdmer ist Leiterin des
Instituts und der Meisterklasse
des IN.D Hamburg

Dierk Hedwig ist Leiter
Marketing/Werbung bei der
Sparkasse Leverkusen

pro medicis

Bei der Wah! zur Kampagne des Monats spiclen in dieser
Ausgabe — passend zu den bevorstehenden Feiertagen —
di¢ Emotionen eine grobie Rolle. Denn alle drei Arbeiten
iiberzeugten die Juroren vor allem durch ihre Bildwelten.

Wobei sie den strategischen Pare niche auBer Acht lieBen.

Thre Entscheidung, die Audi-Kampagne ,pro medicis® — fir
dic Arzte - auf den ersten Platz zu setzen, fiel cindeutig aus,
Das speziell fiir die umkimpfite und bisweilen zunehmend
werberesistente Zielgruppe Arzte ent-
wickelte Mailing setzt durchgehend

auf Analogien zwischen dem mensch-
lichen Korper und den Audi-Modellen
A4 bis AB. Besonders wirkt das Mailing
durch die Ilustrationen, die auch die beiden weiblichen
Jurymitglieder Vivian Hecker und Ulrike Krimer an-
sprachen. Vivian Hecker geficl die Umsetzung, dic tradi-
tionelle Wissenschaft mit der Moderme verbindet und so
hervorragend die Markenaura von Audi widerspiegelt.
Ulrike Krimer ist chenfalls voll des Lobes: Der Arzt ist
sicher ¢ine umkimpfte Zielgruppe, entsprechend schwierig
ist es, ihn noch fiir die Vorstellung neuer Produkie richtig
anzusprechen. Interessant finde ich den gespannten Bogen
von dem menschlichen Korper zu den Vorziigen der einzel-
nen Fahrzeugtypen. Die Asthedk und Intellekeualitit passen
zur Ziclgruppe® Fir sie ist es endlich emmal ein Auto-
Mailing, das die Technik und dic Leistung des I eros®
nicht in der sonst iiblichen Fotoflut darstellt, sondern in

illustrative, vielschichtige Bildwelten iibersctzt.

Emouonen pur lieferte auch der zweite Platz, Tasso eV,
Europas grofites Hausticrzentralregister, brauchte cinen

neuen kommunikativen Auferict und neue Konzepte, um mir

treten zu kinnen. Dazu wurde nicht nur das Corporate
Design gedndert: Ein Bumerang wurde zum Verstirker der
Hauptbotschaft ,Komm zuriick. Mit Tasso!®, Damit weild
jeder sofort, was gemeint ist. Dic Bildauswahl fiir dic Werbe-
mittel spricht sowicso eine klare Sprache: Niedliche Tier-
babys erweichen am Ende schlieBlich alle Herzen. Wobei
sich die Juroren bei ihrer Wahl davon allein nicht leiten
licBen. Ulrike Krimer hat es auf den Punke gebrache: , Der

konzeptionelle Leitgedanke ist strmgent durchgehalien, die
emotionalen Bildwelten sprechen die Zielgruppe optimal
an, der Bumerang ist als Aufhiinger und Mailing-Bestandteil
iiberzeugend und passend zum Claim gewihlt. Alle Design-
elemente haben einen hohen Wiedererkennungswert, durch

alle AnstoBphasen hindurch

Auch der dritte Platz hat weitgehend etwas mit Emotionen
zu tun; schlieBlich geht die Liebe durch den Magen. Und
beim , Doppelschmecker” ging es fiir Aoste
Wurst- und Schinkenspezialititen sowie
Kamps Backwaren darum, den Abverkaut
ihrer Produkte gemeinsam zu stirken. Mit-
tels einer integricrten Kampagne wurden
die Kunden dazu aufgefordert, ihre eigenen Sandwiches zu
kreieren und die Fotos davon zum Einstellen in die extra fiir
die Aktion kreierte Internetseite einzusenden. Als Anreiz,
das Rezept Hir das eigene Sandwich preiszugeben, lockeen als
Gewinn eime Kreuztahrt sowie einer von elf Kiihlschrinken.
Der Doppelschmecker hat es besonders Dierk Hedwig ange-
tan. Seiner Meinung nach erginzen sich Unternchmen und
Produkte der Kooperationskampagne hervorragend  _Die
Fotos machen Freude und Appetit auf mehr*, so sein

Resiimee.

Kampagne des Monats

Die Wahl der Kampagne des Monats erfolgt durch
Jeweils drei Marketingverantwortliche namhafter

Werbungtreibender.

Zur Wahl stehen alle New Entries des aktuellen Monats
(Stichtag ist jeweils der 15.) bei Kampagnen-Dialog.de,
dem Rechercheportal der Deutschen Post sowie direkt
bei FISCHER'S ARCHIV eingereichte und in der voran-
gegangenen Ausgabe verdftentlichte Kampagnen.

Der 1. Platz gewmmnt eine Einreichung bei den Cannes

Lions Direct.

Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.
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