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»Was gewinnt an Wert,
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Akquisemailing zur Vermaktung diverser
Buroimmobilien im Rhein-Main-Gebiet

,Wir brauchen “was richtig cooles...” - Das war das Briefing.

Was sprach also dagegen, das komplette Mailing incl. Flyer, Anschreiben, Faxantwort und einer
Flasche Akvavit in einen 10kg-Eisblock einzufrieren und im Thermobehdlter zu versenden?

Die Aktion sprengte viele Rahmen, nicht nur bei der Post! 100% Erinnerung beim Telemarketing
waren sicher, alle 600 Adressaten beschdiftigten sich mit dem Mailing, ob sie nun mieten wollten
oder nicht. Der Erfolg war obercool: Alle 7 Objekte wurden durch das Mailing vermietet!

46.000 gm Biirofldche fanden neue Mieter. Fast 400.000 EUR Mieteinnahmen im Monat!

Leider hatten wir keine Provision vereinbart. So ist das Leben...
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(Das Mailing)
Die Bestandteile

Prnsionskasse der Miarboiler dor Hoechst Grippe YWaG
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Antwortfax

Faxnummer: 069/305-84051

Sie haben mich neugierig gemacht!

s e e ther, Sie'sich auch von den
i nserer Immobiien. -
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Mehr als nur Bi]_lr_or%um

Wir liber uns

sl A

Flexibel: Hattersheim, Philiiﬁﬂeis—sm 284

Immobilien Rhein-Main
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(Das Mailing)
Die Bestandteile

Was gewinnt
an Wert,
wenn es
schmilzt?
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Akvavit als Give-Away
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Mailing-Hiille
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Hinweiszettel im Paket
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Branche_Ilmmobilien

,,Blicken Sie schon “mal durch”

Akquisemailing zur Vermaktung einer
Buroimmobilie in Frankfurt/Main

Penka Hoechst VVaG &

Wenn ein komplettes Biirohaus seit Monaten leer steht, erfordert das Marketing Konzepte,

die etwas abseits der getretenen Pfade liegen.

Warum also nicht potentiellen Mietern schon ‘mal einen ersten Eindruck ihres neuen Biiros
in Form von einigen Originaldias senden? So lieRen wir sie ,,durchblicken” und schickten mit
den Dias einen Diabetrachter. Nebst dem Exposé der Immobilie.

Durch Telemarketing wurden alle Adressaten nachgefalSt. Im Ergebnis bedeutete dies:

Was mehreren Maklern nicht gelang, konnte durch Dialogmarketing erreicht werden:

Sofort Interessenten und mittelfristig mehrere Mieter zu generieren.
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Detail
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