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Gebäude der CIGNA
Corp. in Philadelphia

Produktbroschüren
Imagebroschüre
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Broschüre
„Zahlungsschutz”
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Broschüre
„Zahlungsschutz”,
Innenseiten
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Broschüre „Hotel Plus”
Hotellerieprodukte
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Broschüre „Pro Metall”
Metallindustrie
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Broschüre „Nutri Plus”
Nahrungsmittelindustrie
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Broschüre „Sach”
Sachversicherungen
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Broschüre „Pro Golf”
Spezialprogramm Golf
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Broschüre „Haftpflicht”
Haftpflichtversicherungen



Projekt_CIGNAle

CIGNA_Insurance Comp. of Europe

„CIGNAle”

seite_01
von 02

Unternehmenszeitschrift

Die „CIGNAle” erschien quartalsweise und wurde in einer Auflage von 2.600 an
Versicherungsmakler, die Versicherungsabteilungen von Unternehmen und andere
Versicherungsgesellschaften versandt. Mit der personalisierten Ausgabe der Zeitschrift
wurde stets ein personalisierter Response-Faxbogen verschickt, mit dem spezifische
Produktinformationen angefordert werden konnten.

Die F2F-Leistungen: Logoentwicklung, Layout, Redaktion, Produktion, Versand,
Personalisierung, Adreßmanagement und Responsebearbeitung.
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Beispielseiten, Titel und innen



Projekt_Family Life

CIGNA Insurance, Company of Europe

seite_01
von 01

�Abb_1�
Detail
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Detail
Informationsflyer

Kooperationsmailing
mit American Express

Eine Win-Win Situation stellt sich ein, wenn alle Beteiligten gleichermaßen von einer
Kommunikationskampagne profitieren. 
Vor diesem Hintergrund wurden oft „Kooperationsmailings” konzipiert. Das heißt,
CIGNA bot den Kunden von Kooperationspartnern (meist Finanzdienstleistern) besondere
Versicherungsleistungen an, die es auf dem freien Markt in dieser Art nicht gab.

CIGNA profitierte von den Adreßdatenbanken der Partner, diese wiederum von den
Abschlüssen ihrer Kunden. Die Kunden profitierten ohnehin von den in der Regel konkurrenz-
losen Produkten.
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