Projeki_Keine geraden Wege

ADIVA Branche_Ilmmobilien

/A ADIVA

Aus zehn eigenstdndigen Immobilenbliros im rhein-Main-Gebiet wurde ADIVA.

,Der Weg zum Erfolg verlauft selten gerade. ”

Kommunikation eines Immobilienverbandes

F2F konzipierte den Erstauftritt, eine Unternehmensbroschiire sowie Anzeigen- und
Plakatmotive. Wert wurde auf eine sehr emotionale Seite der Kommunikation gelegt.

Diese spiegelte sich in Motiven und Texten wider.
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Motto Unternehmensbroschiire

Der Weg zum Eﬂnlg’
‘Verlauft saiten ;aracie
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Detail Detail

Unternehmens- Unternehmensbroschire
broschiire
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{Abb_5-12)
Imagebroschiire,
Beispielseiten

Ubersicht

ler Weg 7um Erfolg
varlauft saiten gerada

.Die Zeit ist reif fur Manschen mit Visionen” MDA hat die Zeichen der Zeit erkennt.”

Ein starkes Team

Quo Vadis? Die Grundungsmitglieder von ADIVA

Vertrauen. Empfehlen. Beraten.
Ire Vorteile auf einen Blick

Die Vorteile einer cleveren [dee
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[Abb_12-15)
Anzeigen, Plakate

ADIVA —
das Synonym fiir Immobilien

.Nichts ist so machtig,
wie eine ldee,
deren Zeit gekommen ist.”
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